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Definisjon

Content Advertising

Content advertising er innhold som bruker redaksjonelle virkemidler og betales av en
annonsgr og er annonsemerket. Content advertising omfatter bade premium content og
native displauy.

ANNONSORINNHOLD

Premium content

Omfatter kippt annonseplass som er i trad med utgiverens innhold og skrifttyper og er
fullt inteqgrert i det redaksjonelle systemet. Landingsside i utgiverens miljg. Innholdet er
orodusert av utgiveren eller av en tredjepart ansatt av utgiveren.

rrrr

BTBTAK.NO
Bergen og omegn

IBRMs maling begrenser seqg til medieaktgrer, og inkluderer distribusjon dersom ikke annet er spesifisert. Sosiale nettverk inngar ikke. ill'lllll AEKLAN. 0CH
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Sammendrag: Content Advertising i 2024 och 2025

2025 prognos
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Sammendrag

IRM kan for ferste gang presentere en spesialrapport om annonseinvesteringen i content advertising i Norge. | denne rapporten vil content
advertising deles opp i to separate underkateqgorier: premium content og native display.

| 2024 var annonseinvesteringen i content advertising 673 millioner kroner. Dette tilsvarer en nedgang pa 1,0% sammenlignet med aret for. Den
negative utviklingen i 2024 innebar et trendbrudd for utviklingen innen content advertising, som i perioden 2019-2023 hadde vist en sterk positiv
utvikling med en gjennomsnittlig arlig vekstrate pa 16,5%. Nedgangen det foregaende aret kan tilskrives en nedgang i annonseinvesteringene
innen underkategorien native display, som viste en negativ utvikling i 2024.

 For 2025 forventer IRM at annonseinvesteringene i content advertising vil vende tilbake til en positiv utvikling og eke med +5,0%. Dette
innebeerer at omsetningen forventes a veere 70/ millioner kroner og dermed fullt ut gjenopprette tilbakegangen fra aret for. Den positive
utviklingen forventes a bli stgttet av en forbedret konjunktur som forventes a ha positive effekter for merkevarebyggende annonsering som
content advertising. | 2025 forventes en positiv utvikling for premium content samtidig som utviklingen stabiliseres for native display, noe som
innebeerer at de samlede annonseinvesteringene har potensial til a vokse.

 Content advertising bestar av underkategoriene premium content og native display. Annonseinntektene fra premium content utgjer 84% av de
samlede inntektene fra content advertising. | 2024 ble annonseinvesteringene innen premium content opprettholdt samtidig som native display
viste en nedgang, noe som innebar at andelen premium content gkte. | arene som IRM har hatt denne rapporten, har andelen arlig gkt for
premium content siden 2021.

* For denne spesialrapporten har IRM ogsa bedt respondentene om a rangere drivkrefter og hindringer for premium content og native display. De
fremste drivkreftene for premium content er Bygge kunnskap og gi mer informasjon, Pavirke holdninger, og Skape nye kundegrupper. De
viktigste drivkreftene for native display er Skape nye kundegrupper og Generere leads/salg/konverteringer. Respondentene har ogsa blitt bedt
om a svare pa sporsmal om den formidlede andelen innen content advertising samt hvilke formater inntektene innen premium content kan
tilskrives. Den formidlede andelen innen content advertising overstiger halvparten av alle annonseinvesteringer. Svarene i underspkelsen
indikerer videre at den formidlede andelen er hgyere innen premium content enn native display. Innenfor formater indikerer undersgkelsen at
artikkelformatet dominerer inntektssiden innen content advertising.
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Content Advertising: Utvikling 2019-2025p

Content advertising har hatt en sterk vekstreise de siste fem
arene. | denne rapporten kan IRM rapportere tall fra og med 2019.
Fra 2019 frem til og med 2023, vokste annonseinvesteringen i
content advertising kraftig og viste en gjennomsnittlig vekstrate
pa 16,3 % per ar.

| 2024 minket annonseinvesteringen i content advertising for
forste gang og viste en nedgang pa 1,0 %. Nedgangen innebar at
de samlede annonseinvesteringene utgjorde 675 millioner kroner
i lgpet av fjoraret. Forklaringen pa dette trendbruddet kan
tilskrives underkategorien native display, som viste en nedgang i
fior. | 2024 snudde ogsa den totale banner-kategorien ned, og
annonseinvesteringene ble flyttet til andre digitale kateqgorier
som online video og sosiale nettverk. Denne forflytningen,
sammen med en fortsatt svak generell gkonomisk utvikling,
vurderer IBRM  har hatt en negativ innvirkning pa
annonseinvesteringene innen content advertising i fjor.

| 2025 forventes content advertising & vende tilbake til en positiv
utvikling. | inneveerende ar forventes content advertising a vise
en vekst pa 5,0 %, og den samlede omsetningen forventes
dermed & na 707 millioner kroner. Begge underkategoriene
forventes a fa en forbedret utvikling i inneveerende ar, og den
positive utviklingen innen premium content forventes a drive
veksten for content advertising.

2020 2021 2022 2023 2024 2025p
Mkr 37/ 480 591 650 680 673 707
Vekst (%) +29,5 +03,1 +10,0 +4.5 1,0 +5,0
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Premium Content: Utvikling 2019-2025p

| denne spesialrapporten bryter IRM for ferste gang ned
annonseinvesteringen i content advertising i underkategoriene
premium content og native display. Pa denne siden presenteres
forst utviklingen for premium content.

Annonseinvesteringene innen premium content har hatt en
sterkt positiv utvikling siden 2019. | fjor avtok veksten, og
premium content gkte bare med +0,8 %. Annonseinvesteringen
innen premium content utgjorde 564 millioner kroner i 2024.

IRM forventer at annonseinvesteringen i premium content vil vise
en sterkere vekst pa +5,9 % i inneveerende ar, og dermed
forventes den a na 598 millioner kroner. | 2025 forventes en
bedring i den generelle gkonomien, noe IRM vurderer vil ha en
positiv innvirkning pa utviklingen for premium content.

Definisjon Premium Content:

Premium content omfatter kjiopt annonseplass som er i trad med utgiverens
innhold oqg skrifttyper og er fullt integrert i det redaksjonelle systemet.
Landingsside i utgiverens miljo. Innholdet er produsert av utgiveren eller av en
tredjepart ansatt av utqgiveren.

IRM:s maling begrenser seqg til medieaktarer, og inkluderer distribusjon dersom

ikke annet er spesifisert. Sosiale nettverk inngar ikke. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p
Mkr 304 332 477 DS&2 060 064 098
Vekst (%) +25,5 +24.9 +11,5 +5,2 +0,8 +5,9
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Produksjonsinntekter Premium content

| denne spesialrapporten rapporteres annonseinntektene innen
premium content eksklusive produksjonsinntekter. Dette .
innebeerer at kategorien blir sammenlignbar med o@vrige Produksjon
kategorier i [IRMs maling, da kun distribusjonsinntekter 9%
rapporteres. For denne spesialrapporten har IRM imidlertid ogsa
samlet inn produksjonsinntektene innen premium content.

| 2024 utgjorde produksjonsinntektene cirka 9 % av de totale
inntektene innen premium content. Dette  tilsvarte
produksjonsinntekter pa nesten 55 millioner kroner i fjor.

2024

PREMIUM CONTENT
INKL. PRODUKSJON
619 MKR

Distribusjon
91%
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Native display: Utvikling 2019-2025p

| denne spesialrapporten bryter IRM for ferste gang ned
annonseinvesteringen i content advertising i underkateqgoriene
premium content og native display. Pa denne siden presenteres
utviklingen for native display.

Native display har, i likhet med premium content, vist en positiv

utvikling over tid. | fjor minsket imidlertid annonseinvesteringene (o[o e 0 WEW 000 W W W 00O
i native display med -9,5 %, noe som betydde at omsetningen

innen native display var 109 millioner kroner i fjor. | 2024 viste den

samlede bannerkategorien en noe kraftigere nedgang, 0g & (I e e T
annonseinvesteringene ble flyttet til andre digitale kateqgorier,
noe som har hatt en negativ pavirkning pa utviklingen for native
display. Ut fra svarene som IRM har samlet inn til denne 60 - e e ma Mg 120 -~ e e
rapporten, indikeres det at over halvparten av 109 109
annonseinvesteringene innen native display i 2024 kan tilskrives 98

programmatisk salg. 40 - T T

IRM forventer en stabilisering for annonseinvesteringen innen
native display i 2025. Annonseinvesteringen innen native display

forventes a forbli pa samme niva og vise en marginal oppgang pa
0,3 %.

Definisjon Native Display:
‘ RS 2019 2020 2021 2022 2023 2024  2025p

Native display omfatter kjopt reklameplass som er utformet med en saeregen

bakgrunn og egen skritttype. Ligger i utqgiverens annonsesystem, med Mkr 66 SIS M4 (S 120 109 109

landingsside utenftor utgivers miljo. Innholdet kan leveres av en ekstern part.

Programmatisk native inkluderes innentor native display. \Vekst (% ] +47.7 +15.,7 +4.0 +1.4 -9.3 +0,3

IRM:s maling begrenser seqg til medieaktarer, og inkluderer distribusjon dersom
ikke annet er spesifisert. Sosiale nettverk inngar ikke.
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Andeler for premium content vs. native display

| denne spesialrapporten deler IRM annonseinvesteringen innen
content advertising i premium content og native display.
Premium content star for den absolutte majoriteten av Native

annonseinntektene innen content advertising, tilsvarende en display
andel pa 84 % i 2024. 16%

De siste arene har andelen premium content okt, ettersom
premium content har vist en sterkere vekstrate enn native
display. Native display viste ogsa en stagrre nedgang i fjor, mens
premium content opprettholdt en positiv utvikling. IRMs maling
er begrenset til medieaktorer og ekskluderer sosiale nettverk,
noe som innebeerer at fordelingen for hele annonsemarkedet kan
skille seqg fra den fordelingen som presenteres i denne rapporten.

2024

CONTENT
ADVERTISING
673 MKR

Premium

content
84%
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Sammenligning andeler over tid

De siste fem arene har content advertising hatt en sterk vekst og positiv utvikling over tid. For a
f& en forstaelse av den positive utviklingen over tid, kan content advertisings andel av
totalmarkedet og bannere sammenlignes mellom 2019 oqg 2024. For totalmarkedet har content
advertisings markedsandel gkt fra 1,8 % til 2,5 % fra 2019 til 2024. Ogsa for bannere har andelen
okt over tid, fra14 % i 2019 til 20 % i 2024.

Content Advertising Content Advertising
Andel av totalmarkedet Andel av bannere

Andel 2019 Andel 2024 Andel 2019 Andel 2024

1,8 % 25 % 14 % 20 %
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Annonseinvestering i content advertising ogq bannere

| forhold til de samlede annonseinvesteringene i bannere utgjer
content advertising cirka 20 % i 2024. Content advertising har Aannseinvestering 2024
siden 2019 kontinuerlig okt sin andel av de totale
annonseinvesteringene innen bannere. Dette skyldes at content
advertising har vist en mer positiv utvikling enn den samlede
utviklingen innen kateqgorien bannere.

Denne utviklingen forventes ogsa & fortsette i 202b, da
prognosen for content advertising er mer positiv enn prognosen
for bannere.

Content Advertising Bannere
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Sammenligning med andre mediekategorier

Sammenlignet med bade de digitale annonseinvesteringene og det totale annonsemarkedet, har content advertising vist en svakere vekstrate i
2024. Content advertising har i sammenlignbare annonsemarkeder vist en litt sterre konjunkturfelsomhet enn det totale annonsemarkedet, da
en stgrre del av annonseringen innen content advertising er merkevarebyggende. For 2025 forventes veksten a vende tilbake innen content

advertising, og kategorien forventes da a vise en vekstrate som er noe sterkere enn de totale annonseinvesteringene og nesten vokse i takt
med de totale digitale annonseinvesteringene.

2024 m2025p

Ol

Vekst (%)

LD ~0, 80
D)
Content Advertising Premium Content Native Display Internet Totala annonsinvesteringar
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Sammenligning med andre mediekategorier: Display

| sammenligning med ovrige kateqgorier innen display settes utviklingen innen content advertising i perspektiv til noen av de kategoriene som
har vist den mest positive utviklingen pa annonsemarkedet det siste aret. Bade online video og sosiale nettverk er to kategorier som har vist en
kraftig positiv vekst og forventes a fortsette a vokse sterkere enn content advertising i 2025. | forhold til de samlede annonseinvesteringene

innen bannere kan det bemerkes at content advertising hadde et mildere fall i 2024 og forventes a fa en mer positiv utvikling i 2025 takket
veere den positive utviklingen innen premium content.

2024 m2025p

14,5%

Content Advertising Premium Content Native Display Banners Online video Sosiale Nettverk
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Drivkrefter: Premium Content & Native display

Her presenteres drivkrefter for premium content og native display. Respondentene har her blitt bedt om a rangere forhandsbestemte
drivkrefters pavirkning pa premium content og native display. De fremste drivkreftene for premium content er Bygge kunnskap og gi mer
informasjon, Pavirke holdninger, oq Skape nye kundegrupper. De fremste drivkreftene for native display er Skape nye kundegrupper og
Generere leads/salq/konverteringer.

Ved en sammenligning av hvilke drivkrefter som er sterkest og svakest hos premium content og native display, fremtrer forskjellene mellom de
to underkategoriene. De to sterkeste drivkreftene for premium content, Bygge kunnskap og gi mer informasjon oq Favirke holdninger, er to av
de drivkreftene som er svakest for native display. For native display har Generere leads/salg/konverteringer en sterk pavirkning, men far den
laveste vurderingen for premium content.

Drivkratter

Hur stor paverkan har f6ljande drivkrafter? m Premium Content

(Genomsnittsbetyg pa en 5-gradig skala) Native Display

0 ’ 2 3 4 o)

W

Bygge kunnskap og gi mer informasjon 25

e ———, 7B

Pavirke holdinger
3,0

Skape nye kundgrupper
Dkt merkevarebevissthet
Langsiktig mekervarepreferanse

Generere leads/salg/konverteringer 4.0
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Hindringer: Premium content & Native display

Her presenteres hindringer for premium content og native display. For premium content mente samtlige respondenter at hindringen Krever mye
interne personellressurser har en sterk pavirkning, mens den samme hindringen fikk den laveste gjennomsnittsvurderingen for native display.
Ogsa hindringen Krever mye av kunden har ifglge respondentene en relativt stor pavirkning pa utviklingen for premium content. For hindringen
Kunder mangler definert strategi/var gjiennomsnittsvurderingen relativt jevn for de respektive underkategoriene, noe som paviser behovet for a
utdanne og vise frem suksesshistorier for bade premium content og native displauy.

Hinder

Hur stor paverkan har féljande hinder? m Premium Content

(Genomsnittsbetyg pé en 5-gradig skala) Native Display

O ’ 2 3 4 o

e -0

0,6

e

2,9

Krever mye interne personellressurser
Krever mye av kunden
Kunder mangler definert strateqi

Vanskelig a male effekt

Misforstaelser mellom premium content [ NNNENGEGEGEGEGEGEEEE ° .2

0g native display
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Byraformidlet andel og Format

| denne studien har respondentene ogsa besvart spgrsmal om andelen av inntektene innen content advertising som har blitt formidlet via et
mediebyra, samt hvilke formater innen premium content som har statt for annonseinntektene.

| 2024 utgjer annonseinntektene som har blitt formidlet via et mediebyra nesten halvparten av totalen innen content advertising. Tendensen
ut fra svarene i IRMs spagrreundersgkelse er ogsa at den formidlede andelen er hgyere for inntektene innen premium content enn den er innen
native display.

Respondentene fikk ogsa muligheten til a bryte ned inntektene innen premium content i tre separate underkateqgorier: artikkel, video og lyd.
Svarene i spgrreundersgkelsen indikerer at artikkelformatet fortsatt sterkt dominerer inntektssiden. Video og lyd utgjer dermed fortsatt kun en
liten del av den totale annonseinvesteringen innen content advertising og har dermed vekstpotensial for kommende ar.
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Vedlegqg 1: Metode

IRM:s kartlegging av Content advertising er en del av a forsta stromningene i reklamemarkedet i dag. Resultatene tar sikte pa a oke kunnskapen om
bransjen som helhet og inntektsstrukturen. Nedentor er en beskrivelse av grenser, metoder oqg kilder:

Malingen begrenser seq til medieaktarer, og inkluderer distribusjon dersom ikke annet er spesifisert. Sosiale nettverk inngar ikke.

IRM bruker i utgangspunktet surveymetoden, noe som betyr at operaterene blir spurt direkte om inntektene sine. IRM har vinteren 2024/2025
gjennomTfart en undersgkelse for a identifisere alle aktorer og rekruttere respondenter. Siden da har datainnsamling blitt gjort via et elektronisk
skjema, som har blitt sendt ut til alle storre, identifiserte aktorer.

Disse inntektene, sammen med en mindre beregnet andel som ikke inngar i datagrunnlaget, utgjer til sammen den totale reklameinvesteringen
Content Advertising. Ved a veie opp nedenfor nevnte kilder er andelen medieinvesteringer utenfor innsamlingen beregnet:

Innsamlet inntektsinformasjon fra markedsaktorer
Samtaler med markedsakterer
Offentlig finans- og forretningsinformasjon

IRM:s lppende annonseringsstatistikk

IBM mener at innsamlet datagrunnlag i kombinasjon med andre kilder gir et sa sant og rettferdig syn pa medieinvesteringen i Content Advertising.
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